Brandenburger Boote auf der ,,Boot" Tourismus Die Havelstadt prasentiert sich
erfolgreich auf der weltgroBBten Wassersportmesse

Dass Brandenburg eine Wasserstadt ist, haben eurandenburger selbst erkannt. Auf der
grofdten Wassersport- Messe, der ,Boot” in Disséldergte sich die Stadt jetzt von ihrer besten
Seite.

Von Benno Rougk

Die Mecklenburger waren schneller. lhre Werbekampdgr die Ostsee und die Mecklenburgische
Seenplatte vor knapp zehn Jahren war solcheraitesich, dass das Land Brandenburg jetzt gut
daran tut, zusammen mit Berlin und McPomm das @Raradies“ gemeinsam zu vermarkten.
Auch wenn Brandenburg das wasserreichste Bundedimidepublik ist, haben die Boot-
Besucher, die dieser Tage durch die 15 Ausstelhaitgn pilgern, doch oft eher die Muritz als die
Havel im Kopf, sagt Matthias Mischker.

Der Brandenburger Projektentwickler hat schon waigen Jahren sein Herz fir den
Wassertourismus entdeckt und die Marina ,Schonexkif\zu einer Erfolgsgeschichte gemacht.
Auf der Boot hat Mischker einen reprasentativem&igemietet, der gut angenommen wird. So wie
seine Schiffe.

In der Hauptsaison gibt es kaum noch Mdglichkeitk@,Boote zu chartern. ,Langsam entdecken
die Kunden unser Bundesland®, sagt Mischker zwisdweei Kundengesprachen. Insbesondere die
Stadt liege strategisch hervorragend: Wer einertdidarerschein habe, kdnne von Brandenburg
aus mit seinen Schiffen Richtung Potsdam und Bedhippern, wer ohne Papiere unterwegs sei,
konne auf den frei befahrbaren Strecken Richtungel&rg schippern.

Doch fur den Brandenburger ist klar: ,Das Land mussh mehr die Werbetrommel riihren, um
mit Mecklenburg-Vorpommern mithalten zu kénnen.*

Derweil riihrt Anja Rettig eben diese Trommel mirt#ut und Vehemenz. Sie wirbelt am
Gemeinschaftsstand der Tourismus-Marketing Branalgn@mbH (TMB), also jener Firma, die
die Dachmarke Brandenburg bekannt machen soll isndrdihrem attraktiven Gemeinschaftsstand
beispielsweise Brandenburg, Potsdam und Werdeg&eteit gibt, sich gut in Szene zu setzen.

Was insbesondere der Stadt Brandenburg gut gelioga Berlin, die fur die Stadt Brandenburg
wirbt und immer wieder Anfragen zur Havelstadt bheamten muss, ist mit der Resonanz
zufrieden. Die Leute seien schon gut dartiber infertywelche Moglichkeiten die Region

zwischen der Mark und der Ostsee biete. Viele Gésteen mit klaren Vorstellungen an die Stande
und wirden ihre Bootstour oder Radtour genau plameimit Landgangen und
Stadtbesichtigungen erweitern. Das schmucke Segfedius der Werkstatt des Holzboot-
Vercharters Bernd Helmers tut sein Ubriges, daieikadinden auf den TMB-Gemeinschaftsstand
aufmerksam werden.

Den am dichtesten umlagerten Stand der Havelstadid®@nburg hatte in dieser Woche jedoch die
AQUARE Bootswerft aus Plaue. Glnter Grossmann umahias Brauckmann préasentierten neben
dem bereits bekannten Hausboot (Stadtkurier betieherstmals ein Bungalowboot.

Das lindgriine Boot im Ikea-Stil war auf der Bootssein Halle 15, Stand D 25, ein
Publikumsmagnet. Man sei vom Interesse und Erfbkgriascht, verrdt Thomas Brauckmann.
Urspriunglich sei das Bungalowboot nur als Erwengrdes Angebots und zuséatzliche
Arbeitsmoglichkeit fur die Bootsbauer gedacht geame®Nun verhandele er bereits Uber den Bau



kleiner Flotten in Deutschland und Schweden, va@ratickmann stolz.

Die Stadt Brandenburg, als Bestandteil der Wassestausregion, hat sich als Reiseziel etabliert
und gewinnt Jahr fir Jahr an Einfluss. Das hat &Mctschaftsminister Ralf Christoffers erkannt,
der sich als Bootsbauer eine Stunde lang fur dgiad?IHausboote interessierte.



